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RESUMO: Na Linguistica Cognitiva, os provérbios sido entendidos como atualizagbes da metéafora
conceitual GENERICO E ESPECIFICO. Partindo dessa perspectiva, este artigo investiga a presenca de
outras metaforas e metonimias em seis provérbios do portugués brasileiro. Em todos os provérbios
analisados neste estudo, identificou-se a presenga de metéaforas conceituais subjacentes, para além da
metéfora conceitual GENERICO E ESPECIFICO. Em trés provérbios, foi observada uma interacéo
entre mapeamentos metaféricos e metonimicos. Nao foi encontrado nenhum caso de provérbio que
apresentasse apenas mapeamentos metonimicos subjacentes, sem estar combinado com um
mapeamento metaférico. Conclui-se que as figuras de linguagem nao devem ser vistas como
fendmenos isolados uns dos outros, uma vez que os provérbios sdo, muitas vezes, baseados em
mapeamentos conceituais metaforicos e metonimicos.

PALAVRAS-CHAVE: provérbios; metafora; metonimia; Linguistica Cognitiva.

ABSTRACT: Under the Cognitive Linguistics approach, proverbs are seen as instantiations of the
GENERIC IS SPECIFIC metaphor. Based on this perspective, this article investigates the presence of
other metaphors and metonymies in six proverbs from Brazilian Portuguese. The analyses conducted
have pointed to other underlying conceptual metaphors, besides the GENERIC IS SPECIFIC, in all
proverbs considered. In three proverbs, interactions between metaphoric and metonymic mappings
were observed. None of the proverbs presented only metonymies; they were always combined with
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metaphors. In conclusion, figures of speech should not be understood as isolated phenomena, since
proverbs are often influenced or based on metaphoric and metonymic conceptual mappings.

KEYWORDS: proverbs; metaphor; metonymy; Cognitive Linguistics.

INTRODUCAO

Os provérbios, popularmente conhecidos como ditados que expressam uma
moral, constituem um tipo de fenomeno figurado que veicula aspectos do patrimonio
cultural de um povo através de sua lingua. O fato de haver uma area inteira de
pesquisa, a Paremiologia, voltada ao estudo dos provérbios atesta, de certa forma, a
relevancia do fendomeno. Os provérbios, de fato, podem ser estudados sob um prisma
cultural, linguistico ou cognitivo. Em termos de cultura, os provérbios podem ser
analisados como uma forma de perpetuar experiéncias humanas, uma vez que
transmitem conselhos, avisos e normas éticas de geracao em geracao. De um ponto de
vista linguistico, o fenomeno pode ser estudado tanto por um viés mais formalista
quanto cognitivista, adotado neste artigo. A perspectiva cognitivista une
explicitamente os prismas linguistico e cognitivo, uma vez que considera a linguagem
como uma das habilidades cognitivas humanas. Na abordagem cognitivista, destaca-
se o papel das diversas figuras de linguagem e do pensamento na compreensao dos
provérbios, em especial, metaforas e metonimias. Neste artigo, o foco serd dado ao
papel da figuratividade na compreensdao dos provérbios pela perspectiva da
Linguistica Cognitiva (LC).

Em relacdo a interseccao entre linguagem e cognicdo, uma das grandes
contribuicbes da LC foi justamente sustentar que a linguagem figurada é um
fenémeno nao s6 da linguagem, mas também do pensamento. Desde a década de
1980, a metafora (e os fendmenos relacionados a ela) tem sido um elemento central
no desenvolvimento dessa ideia. Provérbios, assim como metonimias e expressoes
idiomaticas, nao so estao relacionados a metafora, mas estao relacionados entre si.

O objetivo deste artigo é fazer uma anélise qualitativa da co-ocorréncia de
fenémenos da linguagem figurada, particularmente mapeamentos metaféricos e

metonimicos, em seis provérbios do portugués brasileiros. Anaélises relacionadas a

5 Os seis itens aqui analisados constituem uma tarefa de compreensdo de provérbios. Tal tarefa faz
parte do Teste de Compreensdo de Linguagem Figurada - COMFIGURA (em fase final de elaboracio
pelo grupo de pesquisa METAFOLIA da UFRGS), que também inclui tarefas de metafora, metonimia,
expressao idiomatica e ironia.
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presenca de mapeamentos metaforicos foram realizadas em provérbios de vérias
linguas, oriundas de culturas bastante diversas, tais como inglés (Lemghari, 2017;
Moreno, 2005; Chiarung, 2012; Liu, 2013), espanhol (Moreno, 2005), chinés (Liu,
2013), arabe (Faycel, 2012), malaio (Muhammad; Rashid, 2014), persa e iraniano
(Aliakbari, 2013), croata (Buljan; Gradecak-Erdelji¢, 2013), taiwanés e japonés
(Chiarung, 2012) e suaili (Kobia, 2016). Neste sentido, o presente artigo pretende
analisar provérbios levando em conta mapeamentos metaféricos e metonimicos, com
vistas a contribuir com essa discussao trazendo dados do portugués brasileiro.

A ideia de que provérbios atualizam mapeamentos metaféricos nao é nova na
Linguistica Cognitiva. Em 1980, na obra seminal Metaphors we live by, Lakoff e
Johnson ja indicam que o provérbio O tempo voa é uma instancia da metafora
conceitual O TEMPO E UM OBJETO EM MOVIMENTO. Lakoff e Turner (1989)
desenvolveram essa ideia e concluiram que a metifora conceitual GENERICO E
ESPECIFICO explica o principio geral do uso de provérbios. Em outras palavras, as
situagoes especificas mencionadas nos provérbios veiculam uma ideia genérica que
pode ser aplicada em diferentes contextos e situacoes. O fenomeno das metaforas,
portanto, é um fenémeno intrinseco ao dos provérbios e deve ser considerado em
suas analises.

Enquanto a relacdo entre metaforas e provérbios é explicitada desde os
primoérdios da LC, a relacdo entre metonimias e provérbios s6 comecou a ser
abordada mais recentemente. A metonimia, na LC, é um mecanismo cognitivo
importante e tem sido fortemente associada a constituicado das metéaforas. De fato,
metafora e metonimia se mesclam de tal forma que Ruiz de Mendoza (1999) sustenta
que o unico critério para distingui-las é o tipo de mapeamento. Se, por um lado, os
mapeamentos metonimicos sao intra-dominio e revelam uma relacao de inclusao em
um mesmo modelo cognitivo, por outro lado, os mapeamentos metaféricos se dao
entre dominios distintos. Contrariando a ideia de Lakoff e Turner (1989) de que a
metéfora conceitual GENERICO E ESPECIFICO explica a formacdo de provérbios,
Ruiz de Mendoza (1999) defende que uma metonimia conceitual, ESPECIFICO PELO
GENERICO, explica melhor o fenémeno.

Seja como for, a fim de investigar a presenca de metaforas e metonimias nos
provérbios selecionados em portugués, é necessario definir operacionalmente cada

um desses fendmenos e apresentar os estudos ja feitos em outras linguas. Apesar de
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esses fenOmenos estarem inter-relacionados, metafora, metonimia e provérbios serao

apresentados separadamente na proxima secao.

1. REVISAO DA LITERATURA

1.1 FENOMENOS RELACIONADOS AOS PROVERBIOS

A linguagem figurada, especialmente o fenomeno da metafora, foi tratada por
muito tempo como um recurso retérico ou poético. Essa visao tradicional comecou a
ser contestada de forma sistematica por Lakoff e Johnson (1980) na obra Metaphors
we live by. Nessa obra, os autores formulam o que viria a ser ndo s6 uma nova teoria
para o fendmeno (a Teoria da Metafora Conceitual), mas que se constituiria em uma
das bases da LC, perspectiva tedrica na qual a linguagem figurada é um elemento
central.

Na perspectiva da LC, metaforas ndo sdo recursos somente linguisticos. Ao
contrario, metaforas sao importantes recursos cognitivos que ajudam a categorizar o
mundo. Através de mapeamentos metaféricos, concebemos um dominio conceitual
em termos de outro dominio conceitual, definidos na LC como uma organizacao
coerente de experiéncia. Por exemplo, quando dizemos “Esta discussdo nao esta nos
levando a lugar algum”, estamos falando sobre a vida em termos de uma viagem. O
dominio que usamos para entender outro é chamado de dominio fonte, e o que
queremos entender é denominado dominio alvo. Neste caso, temos VIAGEM como
fonte e VIDA como alvo, formando a metafora conceitual A VIDA E UMA VIAGEMS.

As metaforas conceituais tipicamente tratam de um dominio mais abstrato, o
alvo, em termos de outro mais concreto ou fisicamente acessivel, o dominio fonte. Ja
que a metafora serve para facilitar o entendimento de um to6pico, faz sentido que se
use um objeto concreto — algo que podemos ver, sentir e entender melhor — como
ponte para o entendimento de um conceito mais abstrato. Metaforas também sao
utilizadas quando queremos destacar um aspecto particular de um dominio alvo.

Quando falamos que aquela empresa esta dando frutos, por exemplo, estamos

6 Convencionou-se usar letras maitsculas para indicar dominios conceituais (por ex., VIAGENS) ou
metéforas conceituais (por ex., RELACOES SAO VIAGENS). Essa notacio é 1mp0rtante pois
diferencia mapeamentos metaforlcos de atualizacoes metaféricas linguisticas. A combinacido de
palavras utilizadas em metaforas conceituais ndo necessariamente ocorre na lingua, mas sim sdo
constatagbes conceituais. Mapeamentos conceituais motivam metéforas linguisticas (por ex.,
“Ultimamente temos tomado caminhos bem diferentes”).
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atualizando linguisticamente a metifora ORGANIZACOES SAO PLANTAS e
destacando consequéncias favoraveis de um trabalho.

A Teoria das Metaforas Primarias (Grady, 1997) é um desdobramento da
Teoria da Metafora Conceitual e surge como uma explicacao para o surgimento dos
mapeamentos que emergem de correlacoes entre dimensoes distintas de experiéncias
béasicas recorrentes e co-ocorrentes. Tais mapeamentos, por hipotese, nao dependem
da cultura, uma vez que envolvem experiéncias corporeas basicas e comuns a todos os
seres humanos. Um exemplo de metafora primaria é a metafora conceitual
DIFICULDADE E PESO. Qualquer pessoa, independentemente das condices nas
quais vive, tem dificuldade para pegar um objeto pesado. Via de regra, um aumento
da dificuldade é proporcional a um aumento de peso. Peso e dificuldade, portanto,
sao dois dominios experienciais recorrentes e co-ocorrentes, que ilustram um
mapeamento conceitual do tipo primario entre um dominio-fonte (o peso) e um
dominio-alvo (a dificuldade).

Em nosso sistema conceitual, certos mapeamentos metaforicos sdo tao
presentes (em particular os mapeamentos primarios) que, em alguns casos, é até
dificil pensar que se trata de um uso figurado da lingua. Exemplo disso é a metafora
linguistica “dentro de algum tempo”, que atualiza a metafora TEMPO E CONTAINER
(que por sua vez é derivada da metafora priméaria TEMPO E ESPACO).

A metonimia, assim como a metafora, ¢ um importante recurso cognitivo que
foi, durante muito tempo, tratada como um recurso apenas linguistico e referencial.
Ainda que a funcao referencial seja um aspecto fundamental desse fendmeno, esse
também € um recurso cognitivo. Assim, nao por acaso expressoes metonimicas como
Precisamos de mais maos para este trabalho e Precisamos de mais cabecas para
este trabalho, que evocam partes do corpo humano, sao utilizadas com objetivos
especificos. As pessoas tipicamente se referem a mao quando se trata de trabalho
bracal e se referem a cabeca quando se trata de um esforco intelectual.

Metonimias linguisticas, nessa perspectiva, sao entendidas como instancias de
metonimias conceituais. Mao e cabeca para o trabalho sao instancias linguisticas da
metonimia conceitual PARTE PELO TODO. PARTE PELO TODO e TODO PELA
PARTE sao duas metonimias conceituais bastante conhecidas, mas existem muitos
outros mapeamentos metonimicos, com atualizagdes linguisticas recorrentes no

portugués. Comi dois pratos no almoco, por exemplo, é uma atualizacdo linguistica

ReVEL, v. 15, n. 29, 2017 ISSN 1678-8931 163



da metonimia conceitual RECIPIENTE PELO CONTEUDO, mas ainda existem O
AUTOR PELA OBRA, O LUGAR PELO EVENTO, entre outros.

Na LC, metonimias sao definidas como uma projecao conceitual em que um
subdominio ¢é entendido em termos de outro subdominio cujas partes fazem parte do
mesmo dominio conceitual de experiéncia (Barcelona, 2009). A no¢ao de subdominio
— ou ‘entidade’, como alguns autores preferem chamar (Kovecses, 2010) — ¢é
especialmente relevante nesse caso, uma vez que, diferentemente de metaforas, nas
metonimias ha dois subdominios que podem ser incluidos em um grande dominio.
Assim, na metonimia conceitual FACE PELA PESSOA, a face é um subdominio do
dominio geral pessoa e "Nunca vi a cara do meu vizinho" é uma atualizacao
linguistica desse mapeamento.

Apesar de estarem aqui apresentadas como dois fendmenos bem delineados e
isolados, muitas vezes metaforas e metonimias estdo interligadas em uma mesma
expressao. Por exemplo, a expressao Vé se ndo vai abrir a boca, dita com o objetivo
de reforcar o desejo de guardar um segredo, veicula tanto uma metonimia (abrir a
boca pelo ato de falar) quanto uma metafora (abrir a boca para deixar escapar um
segredo). Metafora e metonimia, de fato, sdo dois fenomenos que nao s6 estao
interligados entre si, mas se mesclam com outros fenémenos de linguagem figurada,
especialmente com expressoes idiomaticas e provérbios.

Provérbios sao mais dificeis de definir do que metéaforas e metonimias, talvez
justamente por englobarem metaforas, metonimias e expressoes idiomaticas em um
mesmo ditado. Parte-se aqui da definicdo de Gibbs e Beitel (1995, p. 134, traducao
nossa), na qual provérbios sdo “expressdes sentenciais familiares e fixas que
expressam verdades bem conhecidas, normas sociais e preocupacoes morais”.
Entretanto, os autores ressaltam que é possivel encontrar mais de 50 outras
defini¢oOes sobre o fendmeno.

Segundo Gibbs e Beitel, a maioria dos provérbios sao originados e
interpretados em termos de diferentes metaforas e metonimias conceituais. Assim,
muitas vezes a conexao entre os sentidos literal e figurado de um provérbio é formada
pelo mapeamento conceitual metaférico e/ou metonimico do dominio fonte ao
dominio alvo. Esse sentido unidirecional nos provérbios, do alvo para a fonte, reflete
a direcao em que isso se d4 em mapeamentos metaféricos ou metonimicos. Por
exemplo, o provérbio Panela velha é que faz comida boa atualiza os mapeamentos
conceituais metaféricos PESSOAS SAO OBJETOS INANIMADOS e DESEJAR E TER
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FOME. Em outras palavras, o provérbio nao trata de panelas ou de comida. Quando
alguém usa esse provérbio, ele/ela esta falando de pessoas e de relacoes sexuais. O
dominio fonte PANELA (OBJETO INANIMADO) ¢é mapeado para o dominio alvo
PESSOA no primeiro caso e o dominio fonte COMIDA é mapeado para o dominio
alvo RELACAO SEXUAL no segundo caso. Esse provérbio também atualiza a
metonimia conceitual CONTINENTE PELO CONTEUDO, j4 que a panela é o
container que esta para a pessoa pela qual se tem desejo.

Conforme ja mencionado, Lakoff e Turner (1989) defendem que todos os
provérbios instanciam a metéfora conceitual GENERICO E ESPECIFICO, uma vez
que as situacoes especificas descritas nos provérbios sdo utilizadas para generalizar
para uma infinidade de outras situacoes diversas. O provérbio Caiu na rede é peixe,
por exemplo, é bem especifico se considerado na sua literalidade, mas pode ser
generalizado em inumeras ocasioes, uma vez que expressa a ideia geral de que as
pessoas devem aproveitar as oportunidades.

Gibbs e Beitel (1995) chamam esses casos de “esquemas de nivel especifico e
genérico” e estes seriam o principio explanatorio universal dos provérbios. As
relacdes entre esses dois niveis sdo feitas através da metifora GENERICO E
ESPECIFICO, que, junto com outras metaforas conceituais, causam e permitem os
significados dos provérbios.

Outra caracteristica central e particular dos provérbios, mas que ¢
extralinguistica e ndo sera tratada nas analises, é o forte apelo a cultura. Provérbios
sao parte do conhecimento cultural dos falantes e se referem a conhecimentos
genéricos e ideias abstratas. Conforme ficara evidente na secdo seguinte, esse € o
aspecto mais abordado nos estudos que investigam a presenca de metaforas e

metonimias em provérbios das mais variadas linguas e culturas.
1.2 ESTUDOS SOBRE MAPEAMENTOS EM PROVERBIOS

Partindo da ideia de que provérbios apresentam mapeamentos metaforicos e
metonimicos, alguns estudos foram realizados em linguas bastante distantes do
portugués. Na sua maioria, os estudos encontrados abordaram mapeamentos
metaféricos, ao passo que os mapeamentos metonimicos foram pouco explorados.
Nos dois casos, a cultura é abordada como o fator mais influente na interpretacao dos

mapeamentos.
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Um dos aspectos culturais mais analisados nos estudos é a presenca de
animais nos provérbios. Muhammad e Rashid (2014) analisam a figura do gato no
malasio, que é majoritariamente negativa. Apesar de os autores nao mencionarem a
metafora conceitual HUMANOS SAO ANIMAIS, eles explicitam que, nos provérbios
analisados, o gato € usado para representar um humano. Por sua vez, Moreno (2005)
foca na figura do cachorro, comparando os provérbios da lingua inglesa e espanhola.
A autora percebe que por vezes ha provérbios idénticos em ambas as linguas.
Entretanto, outros provérbios sdo equivalentes em relacao ao sentido geral (mesmo
dominio alvo), mas apresentam diferentes dominios fonte.

O trabalho de Moreno é o tinico, dentre todos os encontrados na literatura, que
leva em consideracdo mapeamentos metonimicos, além dos metaforicos, na analise
de provérbios. Segundo a analise da autora, os mapeamentos metonimicos ocorrem
em interacdo com os metaféricos de duas formas nos provérbios: ou uma metéfora
serve de dominio fonte para um mapeamento metonimico, ou uma metonimia serve
de dominio fonte para um mapeamento metaforico. O exemplo que ela fornece para
ilustrar tal interacao é o do provérbio Better be the head of a dog than the tail of a
lion7, no qual a cabeca do cachorro representa metaforicamente a lideranca de uma
pessoa e metonimicamente representa a pessoa como um todo.

Ainda sobre a presenca de animais em provérbios, Kobia (2016) apresenta, em
um estudo sobre a conceitualizacdo de galinhas na lingua suaili, a associacdo do
animal com um sentido positivo. E possivel perceber que Kobia, assim como todos os
autores mencionados anteriormente, destacam: (i) a questao da cultura para a
interpretacao dos provérbios e (ii) a ideia de que diferentes culturas interpretam os
provérbios com animais de formas diferentes.

Entretanto, animais nao sao o tnico aspecto tratado nos estudos. Chiarung
(2005) trata de alimentacao de forma geral, estudando a lingua inglesa, taiwanesa e
japonesa. Nos provérbios analisados na lingua inglesa, somente duas metaforas
conceituais sobre o ato de comer foram encontradas, enquanto o taiwanés e o japonés
apresentavam oito cada um. Faycel (2012) também aborda as metaforas relacionadas
a comida, s6 que no arabe. Sua analise levou a conclusao de que tais metaforas
remetem as personalidades: comidas doces lembram pessoas amaveis, enquanto
comidas amargas representam relacionamentos com pessoas repulsivas. No geral, o
estudo indica a presenca da metéafora conceitual DESEJAR E TER FOME.

7 “E melhor ser a cabe¢a de um cachorro do que o rabo de um leao”, numa traducio livre.
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No persa, Aliakbari e Khosravian (2013) analisam a presenca de cores nos
provérbios. Os achados revelam que a cor preta é a mais utilizada em provérbios,
seguida da branca. Especificamente, o preto estd predominantemente ligado as coisas
ruins, como maldade e magoa, enquanto o branco ¢é associado as coisas boas, como
sorte e honestidade. Embora os sentidos especificos dados a cada cor dependam
parcialmente da cultura, e este foi o argumento dos autores, o sentido geral que pode
ser identificado através das cores nos provérbios estd de acordo com a visao
experiencialista da linguagem. Como visto na subsecao anterior, algumas metaforas
sdo potencialmente universais. Esse parece ser o caso da metafora priméaria BOM E
CLARO, claramente instanciada nos provérbios analisados por Aliakbari e
Khosravian (2013). No portugués brasileiro, em um estudo recente, Martins (2014)
identifica unidades fraseologicas e parémias cromaticas através de um estudo de
corpora. A autora, no entanto, ndo analisa a existéncia de mapeamentos subjacentes
nas unidades apresentadas.

Dialogando com a ideia da influéncia de metaforas nos provérbios, Lemghari
(2017) afirma que um dos fatores que possibilita a compreensao dos provérbios
independentemente do contexto é o fato de que eles apresentam mapeamentos
metaforicos, sejam eles primarios ou culturais. Ao estudar a polissemia nos
provérbios, o autor defende também que alguns sdo geralmente estaveis, enquanto
outros podem apresentar conotacoes positivas ou negativas conforme seus
mapeamentos metaforicos subjacentes em dado contexto sejam mais positivos ou
negativos. Por exemplo, o provérbio da lingua inglesa A rolling stone gathers no
moss8 pode ser interpretado das duas maneiras, conforme os dominios alvo VIAGEM
(positivo) ou DEVANEIO (negativo) sejam empregados num contexto especifico. Tal
caracteristica, a polissemia dos provérbios, possibilita interpretacoes de valéncias
diferentes e pode variar em determinadas comunidades culturais e linguisticas,
alternando o sentido dos provérbios de acordo com o contexto do discurso.

Apesar de os aspectos culturais terem sido tratados na maioria dos estudos
discutidos aqui, essa dimensao nao foi identificada nos provérbios que serao
analisados no presente artigo. De fato, essa caracteristica nao é mera casualidade ou
tipica de provérbios brasileiros. Como sera abordado na secao seguinte, a influéncia
da cultura foi controlada durante o processo de selecao das expressoes, priorizando

mapeamentos com potencial para a universalidade.

8 “Uma pedra que rola ndo acumula limo”, numa traducao livre.
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2. METODO

A selecao dos provérbios aqui analisados foi feita por seis participantes do
grupo de pesquisa METAFOLIA (do PPG Letras da UFRGS). Tal selecao se deu em
cinco etapas: (i) um brainstorming com o grupo, (ii) pesquisas em plataformas
digitais, (iii) analise e pré-selecdo dos itens, (iv) aplicacio de uma tarefa de
familiaridade e de um questionario de compreensao de provérbios e (v) escolha final
dos itens.9

Durante o brainstorming se decidiu que seriam selecionados provérbios
altamente familiares e que o método mais adequado para tal selecao seria uma busca
em plataformas digitais. A segunda etapa do processo foi a busca propriamente dita
na web (mecanismo de busca Google©), a fim de selecionar provérbios com os
maiores numeros de ocorréncia. Nesta segunda etapa foram selecionados 15
provérbios. Na etapa seguinte, os 15 itens escolhidos foram analisados em termos de
tamanho, transparéncia e complexidade lexical e sintatica. Nessa fase, foram
mantidos 10 dos 15 provérbios, os quais obedeciam aos seguintes critérios: ter entre 7
e 11 silabas, ndo incluir palavras incomuns, incluir no maximo duas oracoes e serem
bastante opacos. O provérbio Para bom entendedor meia palavra basta, por
exemplo, foi um dos itens eliminados nesta etapa, em funcao de ser mais longo que os
demais (com 14 silabas) e de ter uma palavra incomum, entendedor. Na etapa
seguinte, foi elaborado um teste de familiaridade e outro de compreensao com os 10
itens. O teste de familiaridade consistia de uma escala Likert de cinco pontos, indo de
1 (nada familiar) a 5 (totalmente familiar). No teste de compreensdao, eram
apresentados os provérbios seguidos da pergunta O que isso quer dizer?. Esses dois
testes foram aplicados para 204 participantes, adultos, falantes nativos de portugués
brasileiro de uma mesma comunidade linguistica (residentes na regiao metropolitana
de Porto Alegre). Na tultima etapa, foram selecionados os seis provérbios mais
familiares e melhor compreendidos pelos participantes. Todos os provérbios
selecionados sao, portanto, bastante familiares'. Os provérbios também foram
considerados bem compreendidos, com uma média de acertos superior a 80% em

uma tarefa de compreensao dos provérbios aplicada aos mesmos participantes.

9 Os critérios de selecdo dos provérbios, descritos a seguir, foram pensados tendo em vista o objetivo
final de elabora¢do de um teste psicolinguistico de compreensao de linguagem figurada.

10 Disponivel em: <www.google.com.br>. Acesso em 01 Dez. 2015.

u Tal classificacdo vem do resultado do teste de familiaridade, no qual os provérbios selecionados
obtiveram uma média igual a 4 ou maior do que 4.
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Os provérbios selecionados foram os seguintes:

P1: Em boca fechada, nao entra mosca.

P2: Filho de peixe, peixinho é.

P3: Quem vé cara nao vé coracao.

P4: Onde ha fumaca, ha fogo.

p5: Quem nao chora ndao mama.

P6: Cachorro que late nao morde?2.

Considerando a literatura sobre o fenémeno, os provérbios apresentam certas
caracteristicas gerais, que também foram observadas. Assim, além de familiaridade e
compreensibilidade, os provérbios também foram controlados em termos de
tamanho, complexidade lexical e transparéncia. Considerados esses critérios, os seis
provérbios elencados acima foram escolhidos e a analise de mapeamentos conceituais

que sera apresentada nas seguintes secoes foi feita.
3. ANALISE

A partir da literatura e dos procedimentos descritos acima, procedeu-se a
anéalise dos provérbios. Nestas analises, serao apresentadas metaforas e metonimias
conceituais que vdo além da metifora GENERICO E ESPECIFICO, mencionada
anteriormente. Também ¢é importante observar que os sentidos figurados desses
provérbios levaram em consideracdo as opinides dos participantes do teste de
compreensao de provérbios, falantes nativos de portugués brasileiro. As anélises sao

apresentadas a seguir.
3.1 EM BOCA FECHADA, NAO ENTRA MOSCA.

Neste provérbio é observada a metafora conceitual RESULTADOS
INDESEJADOS SAO INSETOS. Na sua literalidade, a palavra mosca é utilizada para
representar algo ruim, nao desejado ou problematico que pode acontecer se a pessoa
permanecer falando (ou mantiver sua boca aberta). O mapeamento identificado é

metaforico porque uma mosca e um resultado indesejado pertencem a dois dominios

12 Existe também a variante “Cao que ladra nao morde”. As duas elaboragdes apresentam nameros
altos de ocorréncia em plataformas digitais, entdo optou-se por selecionar a variante com a palavra
late, que é mais frequentemente utilizada isoladamente (e que, por hip6tese é mais conhecida das
criancas).
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diferentes de nossa experiéncia.

As pessoas em geral utilizam este provérbio para aconselhar alguém a ficar
quieto, ou para dizer que, caso falem demais sobre certo assunto, consequéncias ruins
podem acontecer. Assim, a mensagem literal nao estd distante do significado
esperado: a palavra ‘boca’, por exemplo, descreve algo utilizado para falar. E possivel,
entao, identificar uma metonimia conceitual nesse provérbio.

Explicitamente, se fala sobre uma boca fechada, quando, na verdade, o
objetivo é falar sobre uma situacao em que alguém esta (ou deveria se manter) quieto.
Assim, ¢ utilizado o conceito de manter a boca fechada como uma representacao de
siléncio. Como esses conceitos sdo bastante conectados nas nossas experiéncias
diarias, e sabe-se que uma pessoa nao pode literalmente falar com a boca fechada,
esses sao dois conceitos de um mesmo dominio. Assim, manter a boca fechada é
classificado como um estado e o siléncio esperado como um efeito do estado. Com
isso, identifica-se a metonimia O ESTADO PELO EFEITO DO ESTADO.

3.2 FILHO DE PEIXE, PEIXINHO E.

Neste provérbio, a met4fora conceitual HUMANOS SAO PEIXES est4 sendo
atualizada, ja que o conceito de animais € utilizado para falar de humanos. Esse é um
mapeamento especifico que deriva do mapeamento mais geral HUMANOS SAO
ANIMAIS IRRACIONAIS. Esse mapeamento mais geral é bastante produtivo, como
se observa nos provérbios A curiosidade matou o gato e Cada macaco no seu galho,
em portugués, e You can'’t teach an old dog new tricks'3, em inglés, entre muitos

outros.
3.3 QUEM VE CARA NAO VE CORACAO.

Neste provérbio é possivel identificar a metafora conceitual O ESSENCIAL E
INTERNO. Quando se diz que é preciso “olhar para o coracao de alguém” ao invés de
sua apareéncia, isso quer dizer que ¢ melhor julgar a pessoa por sua personalidade,
carater e/ou bondade. A intencao aqui nao € se referir ao coracao fisico literalmente.
A palavra coragao, portanto, é usada figuradamente, denotando uma parte essencial
da personalidade das pessoas. A metafora primaria O ESSENCIAL E INTERNO, além

13 “Nao se pode ensinar truques novos a um cao velho”, numa traducao livre.
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de ser muito produtiva nas comunicacoes diarias (como na expressao andalise
superficial do problema, por exemplo), também aparece na base do provérbio Nao se
deve julgar um livro pela capa.

No provérbio Quem vé cara ndo vé coracdo, também se nota o uso metaforico
do verbo ver. Nesse e em outros contextos, o verbo é usado no sentido de julgar,
prestar atencdo e levar alguns aspectos em consideracao. Assim, pode ser
identificada, também, a metafora VER E JULGAR.

Nesse item também é possivel identificar metonimia, em cara e coracdo. A
palavra cara representa a ideia de aparéncia de uma pessoa como um todo, nao
somente facial. Cabelo, estilo, atitude, roupas, postura, e assim por diante, também
podem ser considerados como aparéncia, fazendo com que a interpretacao literal de
cara seja apenas parte do conceito de aparéncia fisica como um todo. Cara, como se
sabe, ndo é uma parte qualquer do corpo, mas uma parte relevante na experiéncia
humana, através da qual é possivel identificar a pessoa como um todo. O coracdo, por
sua vez, ¢ interpretado metaférica e metonimicamente como o container dos
sentimentos e emocoes de uma pessoa. Ao mesmo tempo que se fala metaforicamente
do peito como sendo a sede dos sentimentos, coracdo representa metonimicamente o
orgao localizado no peito que, prototipicamente, representa os sentimentos de
alguém. E possivel afirmar, com isso, que ha, nesse provérbio, duas instincias da
metonimia conceitual PARTE PELO TODO. Desta forma, metafora e metonimia

interagem nesse item, formando parte do sentido do provérbio.
3.4 ONDE HA FUMACA, HA FOGO.

Neste provérbio, ha uma referéncia aos aspectos visuais da experiéncia:
fumaca e fogo. Desta forma, trata-se do dominio da visdo: um evento que é percebido
visualmente leva a inferir a ocorréncia de algum outro evento. Entretanto, quando
esse provérbio é aplicado a uma situacao real, a ideia é que saber um fato leva ao
conhecimento de outro fato. Neste ponto, nao se estd mais no dominio da visao, mas
sim do conhecimento. Portanto, o conhecimento é mapeado em termos da visao. A
metéfora conceitual detectada aqui é SABER E VER, outra metifora primaria com

potencial para universalidade.
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3.5 QUEM NAO CHORA NAO MAMA.

Em termos literais, o ditado sugere que um bebé precisa chorar para ser
amamentado. Entretanto, quando o provérbio esta em um contexto de uso, significa
que uma pessoa precisa insistir em algo para alcancar seus objetivos. Ser
amamentado, neste caso, representa a nocao de atingir um objetivo. Neste provérbio,
identifica-se uma combinacio de duas metaforas conceituais: DESEJAR E TER
FOME e ATINGIR UM PROPOSITO E ADQUIRIR UM OBJETO DESEJADO. A fome
do bebé em seu sentido literal representa o desejo de, figurativamente, alcancar um
objetivo. Conseguir mamar expressa a satisfacio de um desejo e chorar expressa o
esforco que é feito para satisfazer esse desejo (Grady, 1997; Lima; Gibbs; Francozo,

2001).

3.6 CACHORRO QUE LATE NAO MORDE.

Este provérbio é outra evidéncia da produtividade da metafora conceitual
HUMANOS SAO ANIMAIS IRRACIONAIS. De forma similar ao que acontece no
provérbio 4.2 (Filho de peixe, peixinho é), neste provérbio, o cachorro representa
uma pessoa no contexto de uso.

Outro mapeamento identificado é a metonimia conceitual PARTE PELO
TODO. No provérbio, morder representa toda a acao de ataque do cachorro. Nao se
afirma simplesmente que um cao que late nao morde, mas que o animal niao ataca. Ja
que o ato de morder faz parte do ataque do cdo, a existéncia da metonimia PARTE
PELO TODO se torna evidente. Esse mapeamento é, de certa forma, diferente dos

outros, ja que essa metonimia est4 no nivel do provérbio, e nao do uso.
CONCLUSAO

Como evidenciado neste artigo, as figuras de linguagem sao mais bem
entendidas quando estudadas ou interpretadas como fenémenos interdependentes.
As evidéncias de que provérbios sao frequentemente influenciados e baseados em
mapeamentos conceituais metaforicos e metonimicos corrobora essa ideia. Como
visto, todos os provérbios analisados apresentam metéaforas; alguns apresentam

somente metaforas e outros apresentam também metonimias. O mesmo padrao foi
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observado nos provérbios analisados na literatura. Com isso, metaforas podem ser
consideradas uma forte influéncia na interpretacdo dos provérbios, influéncia essa
que vai além da nocdo de que a metafora GENERICO E ESPECIFICO perpassa todos
os provérbios.

Este ¢ um importante ponto a ser considerado, jA que a compreensao dos
provérbios é um topico recorrente nos estudos da area. Os mapeamentos metaforicos
subjacentes podem influenciar os resultados de estudos futuros de compreensao de
provérbios, ja que podem facilitar a interpretacdo dessas expressoes. Por exemplo, se
o participante que esta sendo testado estiver familiarizado com a metafora O
ESSENCIAL E INTERNO conceitualmente, ele provavelmente entendera pelo menos
parte do significado do provérbio Quem vé cara nao vé coragcdo, mesmo que nunca o
tenha ouvido especificamente. O mesmo pode acontecer com mapeamentos
metonimicos.

Cabe ressaltar que nao foram encontrados na amostra provérbios que
apresentassem metonimias isoladas, isto é, sem estarem interagindo com metéaforas.
O fato de que a opacidade dos provérbios foi controlada e de que s6 os itens mais
opacos foram mantidos na selecdo pode explicar esse nimero menor de metonimias
nos provérbios, ja que um predominio de metonimias provavelmente implicaria em
expressOes mais transparentes. Apesar de esses dados terem sido gerados a partir de
uma amostra pequena de itens, faz sentido supor que sejam um reflexo de uma
tendéncia geral nesse fendmeno: metaforas sao mais prevalentes do que metonimias
em provérbios, particularmente nos que apresentam uma maior idiomaticidade.
Porém, as metonimias ainda tém um papel importante na formacao dos provérbios,
dado que foram identificadas na metade dos itens aqui considerados.

Também foi possivel perceber que alguns provérbios apresentam
mapeamentos de maior complexidade quando comparados a outros. O provérbio
Quem vé cara, ndo vé coragdo, por exemplo, possui quatro mapeamentos
identificados, enquanto alguns outros apresentam somente um. Isso leva a pensar na
possibilidade de diferentes niveis de complexidade dos provérbios, o que pode ser
também fator importante na compreensao do fenomeno. Este topico ainda deve ser
estudado mais profundamente em estudos futuros.

A perspectiva da Linguistica Cognitiva sobre figuras da linguagem e do
pensamento tem ganhado espaco justamente porque permite uma analise mais

profunda e minuciosa sobre o fendmeno. Essas analises permitem que novas teorias
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expliquem problemas antigos. Com isso, este artigo busca contribuir com a discussao

nesta

area. De maneira geral, este estudo também corrobora a ideia de que

provérbios, metaforas e metonimias sdo parte de um vasto sistema cognitivo que

apresenta coeréncia interna e cujos componentes estao interligados.
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